nder de tva forsta aren formas ett féretags framtid.

Vad &r det da som avgér om ett nytt foretag klarar sig

eller inte? Foretaget maste tidigt uppna en affarsplatt-
form, som bars upp av atta grundstenar: idé, produkt, mark-
nad, organisation, kompetens, drivkrafter, kunder och dvriga
relationer. Tre fallstudier, foretag med olika struktur, fungerar
som exempel pa hur en affarsplattform kan fungera. | denna
tredje upplaga kompletteras bilden med ett avsnitt om
idéplattformen, det skede som foregar affarsplattformen.

Uppslag, idéer, kontrollsystem och checklistor gér boken

till ett effektivt redskap i undervisning och for personer som
avser att bli eller redan ar foretagare. Den &r ocksd anvandbar
for andra aktorer, som investerare och banker, som ar nara
relaterade till foretagande.

Magnus Klofsten ar professor i entreprenorskap vid
Linkopings universitet.

TREDJE UPPLAGAN

»Magnus Klofsten har p3 ett féredomligt satt kombinerat sina
djupa teoretiska kunskaper med skarpsynta praktiska iakttagelser.«

Uno Alfredéen, entreprendr och féretagsbyggare

»Pa basis av sin forskning har Klofsten utvecklat
konkreta verktyg som foretagare och deras
konsulter kan anvanda for att analysera :
och stodja foretags tidiga utveckling.« T;\

Per Davidsson, professor i foretagsekonomi,
Internationella Handelshégskolan i Jonkoping
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